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CONCEPT

Mener une « campagne d’information » sur les résultats obtenus par la Région dans une série de domaines clés (économie,
formation professionnelle, eau, lycées, etc) en se démarquant d’'une communication de promesses.

CONTEXTE

Cette campagne est née aprés un sondage SOFRES auprés des habitants de la Région ou il a été constaté un écart entre
I'approbation majoritaire des actions du Conseil Régional et leur notoriété.

OBJECTIFS

- faire entrer la Région dans le quotidien des gens.
- montrer qu’une collectivité peut et doit avoir la culture des résultats.

REALISATION DE L’OPERATION

Le choix stratégique majeur est d’avoir une campagne « multi-compétences » de longue haleine (6 mois) avec un message
fédérateur « Les Résultats sontla ». Pour la premiére fois, nous avons choisi des spots TV et cinéma, presse, radio, affichage,
Internet pourtouchertoutes les cibles.

CIBLES

Toutes les populations concernées par I'action régionale.

MOYENS

Travail avec’Agence SENS INEDIT (Perpignan/Montpellier)

SUPPORTS

Affichage, spots TV (format 30”), cinéma, radio

CALENDRIER

Novembre : sondage SOFRES
Décembre-Janvier : pistes créatives

Février : validation de 'ensemble des supports
Mars : début de lacampagne

EVALUATION

L’apparition dumot « résultats » dans le débat politique régional etla presse : prochain sondage a veniren décembre 2008 avec
les mémes questions qu’en novembre 2007.




VISUELS DE L'OPERATION
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Pt les manuels sont gratuits pour les 100 000 lycéens de la Région.
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Presse
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la Région est l'acteur principal de la formation
professionnelle en Languedoc-Roussillon. Chague
année, 58 000 parsonnes bénéficient d'une formation
ou d'un accompagnement financés par la Région dont

sl
-.'.ﬂ'l'lu'.ﬂ-.l Riégisn
213 213 Languesde:

Ll e oy
l_,.l.{j Reuzsilisn

}

4

Erarnmdsny + el om i s e 8 e L i ey =T 0w b

20 000 stagiaires et ¥ 750 apprentis. Avec une palette
de 300 dipldmes proposés, la Région permet & BO %
des apprentis et 70% des stagiaires de trowver un
emploi stable & 'issue de leur formation.

www. languedocroussillon fr
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