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CONCEPT

Mener une « campagne d’information » sur les résultats obtenus par la Région dans une série de domaines clés (économie, 
formation professionnelle, eau, lycées, etc) en se démarquant d’une communication de promesses.

CONTEXTE

Cette campagne est née après un sondage SOFRES auprès des habitants de la Région où il a été constaté un écart entre 
l’approbation majoritaire des actions du Conseil Régional et leur notoriété.

OBJECTIFS

- faire entrer la Région dans le quotidien des gens.
- montrer qu’une collectivité peut et doit avoir la culture des résultats.

RÉALISATION DE L’OPÉRATION

Le choix stratégique majeur est d’avoir une campagne « multi-compétences » de longue haleine (6 mois) avec un message 
fédérateur « Les Résultats sont là ». Pour la première fois, nous avons choisi des spots TV et cinéma, presse, radio, affi chage, 
Internet pour toucher toutes les cibles.

CIBLES

Toutes les populations concernées par l’action régionale.

MOYENS

 Travail avec l’Agence SENS INEDIT (Perpignan/Montpellier)

SUPPORTS

Affi chage, spots TV (format 30’’), cinéma, radio

CALENDRIER

Novembre : sondage SOFRES
Décembre-Janvier : pistes créatives
Février : validation de l’ensemble des supports
Mars : début de la campagne

ÉVALUATION

L’apparition du mot « résultats » dans le débat politique régional et la presse : prochain sondage à venir en décembre 2008 avec 
les mêmes questions qu’en novembre 2007.



VISUELS  DE  L’OPERATION

Affi ches
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